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FIORENTINI ALIMENTARI: FATTURATO IN CRESCITA, NUOVI INVESTIMENTI E INNOVAZIONE SOSTENIBILE

Performance economica e crescita
Fiorentini Alimentari spa, leader nella produzione di sostitutivi del pane e snack salutistici, in circa dieci anni ha visto quasi triplicare il suo fatturato, passando dai 57 milioni di euro del 2014 ai 146 milioni del 2025, con circa il 10% generato dai mercati esteri, distribuiti in 52 Paesi. Oggi l’azienda impiega circa 300 persone tra i due stabilimenti di Trofarello e Torino, producendo oltre 170 milioni di pezzi all’anno tra marchio proprio e private label per la grande distribuzione, discount e catene della ristorazione.
Nuove linee produttive e formato Multipack
A cavallo tra la fine del 2025 e la prima metà del 2026, il nuovo stabilimento di Trofarello diventa 100% gluten free, mentre le linee di prodotti contenenti glutine sono state trasferite nel sito storico di Torino, dove l’azienda produce anche creme spalmabili a base di arachidi e altri ingredienti.
In questo inizio d’anno, Fiorentini avvia a Trofarello due nuove linee di confezionamento dedicate al nuovo formato Multipack degli snack. Questo packaging riduce del 40% l’utilizzo di plastica rispetto ai pacchetti precedenti, diminuendo i rifiuti di imballaggio e supportando il percorso verso il raggiungimento degli obiettivi europei di sostenibilità dell’Agenda 2030. Il formato, costituito da pacchetti uniti tramite fascette adesive laterali, migliora efficienza produttiva e qualità dei prodotti.
Investimenti e ampliamenti industriali
Il polo produttivo di Trofarello, inaugurato nel 2020, si estende oggi su 53.000 mq: 19.000 mq destinati alla produzione, 3.500 agli uffici, 10.000 al magazzino e 20.000 ad aree verdi. Gli ultimi più recenti interventi hanno aumentato del 50% la capacità produttiva del reparto gallette ricoperte e del 30% quella degli snack salati. Il magazzino completamente automatizzato è passato da 13.000 a oltre 18.000 posti pallet, con una superficie totale di 4.600 mq, ottimizzando logistica e stoccaggio.
Innovazione e strategia internazionale
L’azienda continua a investire in processi produttivi flessibili e ad alta capacità, per sostenere la crescita sui mercati esteri e mantenere elevati standard di qualità e sicurezza alimentare. Negli ultimi dieci anni, Fiorentini ha più che raddoppiato il fatturato estero e consolidato la presenza internazionale, producendo per numerosi brand privati in Europa e nel mondo, in particolare: catene del retail, della ristorazione, dell’hospitality.
Sostenibilità e responsabilità sociale
Le nuove linee e il nuovo formato Multipack rappresentano un passo concreto verso una produzione più sostenibile, riducendo l’impatto ambientale e ottimizzando le risorse. Come evidenziato nel Rapporto di Sostenibilità 2025, l’azienda integra innovazione industriale e attenzione al territorio, consolidando il suo impegno verso pratiche produttive responsabili e trasparenti. Il tutto, all’interno di uno stabilimento di ultima generazione, progettato e costruito integrando numerosi accorgimenti di risparmio e ottimizzazione. Anche gli scarti di produzione vengono interamente riutilizzati per la produzione di biomasse e mangimi animali.
Visione e leadership aziendale
“Essere 100% gluten free e introdurre nuovi formati non sono le prime trasformazioni che abbiamo portato avanti e non saranno le ultime. La nostra tendenza innata all’innovazione è sempre guidata da coerenza e sostenibilità. L’obiettivo è rendere la sana alimentazione sempre più democratica e popolare”, commenta Simona Fiorentini, export e marketing manager e quarta generazione della famiglia Fiorentini.
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